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Magazin
Das moderne Layout und stilvolle Design des Magazins, 
zusammen mit erstklassig recherchierten Texten, 
wecken Begeisterung und können mögliche 
Berührungsängste der Kunden abbauen. Electric WOW 
präsentiert in der Schweiz eine einzigartige 
Themenkompetenz durch sein einzigartiges Konzept.

Grüne Seiten 
Die «Grünen Seiten» sind das ultimative 
Nachschlagewerk für den Bereich der E-Mobilität. 
Ähnlich den «Gelben Seiten» listet es wichtige 
Unternehmen, Fahrzeugmodelle und Ansprechpartner 
für BEV-, Hybrid-, Plug-in-Hybrid- und 
Wasserstofffahrzeuge auf. Kategorisiert von Wallboxen 
bis zu Fahrzeugimporteuren bietet es in der Schweiz 
eine einzigartige Zusammenstellung aller relevanten 
Ansprechpartner, Produkte und Dienstleistungen für 
den Betrieb von E-Autos.

Webseite
Tagesaktuelle Berichterstattung zu BEV, Hybrid-, Plug-
in-Hybrid- und Wasserstofffahrzeugen, sowie News zur 
Ladeinfrastruktur im E-Mobilitätsbereich. Eine Know-
how-Datenbank informiert und trägt zum Abbau von 
Vorurteilen bei. Ein E-Mobilitäts-ABC ergänzt das 
umfangreiche Online-Angebot. Der wöchentliche 
Newsletter von electric WOW fasst die wichtigsten 
Onlinenews und -Artikel für zahlreiche Abonnenten 
zusammen.

Stand September 2023: 7030 User

Was ist electric WOW?
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Charakteristik & Key facts

Überblick:
• Einzigartige Verschränkung von Print 

& Online 
• Fokus auf elektrifizierte Antriebsarten 

(BEV, Hybrid, Plug-in-Hybrid und 
Wasserstoffbrennstoffzelle)

• Kompetente Redaktion mit 
jahrelanger Erfahrung im Bereich 
alternativer Antriebe

• Stylische, übersichtliche Gestaltung 
mit hohem Unterhaltungswert und 
Service-Gedanken

Inhalt:
• Neue BEV-, Hybrid-, Plug-in-Hybrid- 

und Wasserstoff-Modelle im Test
• Alle am Markt verfügbaren Fahrzeug- 

und Wallbox-Modelle im Überblick, 
dazu Übersicht über alle angebotenen 
Ladekarten, Ökostrom-Anbieter, Hotels 
mit Ladeinfrastruktur, etc.

• Spezialthemen (E-Auto-Mythen,  
Technik-ABC, Alltags-FAQs, etc.)

• Schwerpunkte für B2B- und  
B2C-Kunden mit ihren  
zielgruppenspezifischen Anforderungen

Erscheinungstermin:
• Anfang Mai 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
• 12. April 2024

Verbreitung / Vertriebsweg:
• Auflage Magazin 21.000 Exemplare
• Sonderbeilage zu  

aF 03/24 und A&W 05/24
• Eventverteilung, Sonderdrucke

Erscheinung:
• 2x jährlich 

Erscheinungstermin:
• Anfang November 2024

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
• 04. Oktober 2024

Verbreitung / Vertriebsweg:
• Auflage Magazin 21.000 Exemplare
• Sonderbeilage zu  

aF 06/24 und A&W 11/24
• Eventverteilung, Sonderdrucke

electric WOW: Herr Rösti, was hat Sie 
am Amt des Präsidenten von auto-
schweiz gereizt?
Albert Rösti: Ich möchte meinen Beitrag 

zur künftigen Ausgestaltung der Mobilität 

in unserem Land leisten. Wir stehen in 

der Schweiz vor gewaltigen Herausforde-

rungen. Angesichts des weiterhin zu erwar-

tenden Bevölkerungswachstums muss 

die Infrastruktur entsprechend angepasst 

werden. Gleichzeitig ist derzeit ein massiver 

Umbruch von fossilgetriebenen Fahr-

zeugen hin zu Elektromobilität, Wasser-

stoff oder synthetischen Treibstoffen im 

Gange. Hier stellen sich, auch angesichts 

der derzeitigen Energiekrise, ganz neue 

Fragen bei den Themen Stromproduktion 

und Versorgungssicherheit. An Lösungen 

zur Bewältigung dieser Herausforderungen 

mitzuarbeiten, war genügend Motivation, 

mich als Präsident zu bewerben. Dies auch 

vor dem Hintergrund, dass ich als Mitglied 

der Kommission für Umwelt, Raumplanung 

und Energie (UREK) schon seit über zehn 

Jahren mit politischen Belangen rund um 

Autos konfrontiert wurde und werde.  

Welche Ziele haben Sie sich gesetzt?
Nach nur kurzer Zeit im Amt ist es viel-

leicht noch etwas früh, über genaue Ziel-

setzungen zu reden. Grundsätzlich geht 

es bei einem Verband wie auto-schweiz 

darum, sich um die Anliegen der Mitglieder 

zu kümmern. Und um diese besser kennen-

zulernen und zu verstehen, bin ich derzeit 

viel unterwegs und besuche die Fahrzeug-

Importeure. In kleinen Gesprächsrunden 

diskutieren wir über aktuelle Problemstel-

lungen und mögliche Lösungswege. Zudem 

lernen die Mitglieder und ich uns so schnell 

gut kennen. 

Unternehmen und Private sind ange-
sichts der hohen Spritpreise besorgt. 
Müsste der Staat in der jetzigen  
Situation entlastend eingreifen?
Ich bin der Meinung, dass ein vorüber-

gehender Verzicht auf Teile der Mine-

ralöl- oder der Mehrwertsteuer bei Benzin 

und Diesel angezeigt wäre. Viele unserer 

Nachbarländer haben zu ähnlichen Mass-

nahmen gegriffen – nun tanken viele 

Schweizerinnen und Schweizer im Ausland, 

ganz abgesehen von Durchreisenden und 

Touristen. Die hohen Treibstoffpreise 

schaden nicht nur unserer Wirtschaft 

und belasten Familien, sie führen so auch 

zu niedrigeren Steuereinnahmen durch 

diesen Tanktourismus. 

Ab 2035 werden Verbrenner in 
Europa verboten. Wird die Schweiz 
bis dahin bereit sein für den Umstieg 
auf die E-Mobilität? 
Wir müssen uns noch stärker als bisher auf 

diese Transition vorbereiten. Der Ladeinfra-

struktur-Ausbau kann mit dem derzeitigen 

Marktwachstum bei Steckerfahrzeugen 

nicht mithalten – eine gefährliche Entwick-

lung. Eine grosse Herausforderung sehen 

wir vor allem bei Mietwohnungen und im 

Stockwerkeigentum. Nirgends in Europa 

Im Juni übernahm Albert Rösti als neuer Präsident das Lenkrad von auto-schweiz.  
electric WOW traf den Berner Nationalrat wenige Monate nach seinem Amtsantritt  

zu einem ausführlichen Gespräch. 
Interview: Rafael Künzle

ist die Wohneigentumsquote so niedrig wie 

in der Schweiz. Das bedeutet, wir müssen 

Anreize schaffen für Eigentümer von Über-

bauungen, diese Ladeinfrastruktur ihren 

Mietern mit Abstellplätzen anzubieten. 

Natürlich nicht gratis, aber eine Erstinvesti-

tion ist heute oft eine hohe Hürde. 

Wie sieht es mit der Stromversorgung 
aus? Reicht diese, wenn der Grossteil 
der Bevölkerung ein E-Auto fährt?
Das wird die noch grössere Herausforde-

rung. Wir müssen die inländische Strompro-

duktion ausbauen und sichern. Wasserkraft 

und erneuerbare Energieträger können hier 

eine wichtige Rolle spielen. Im Zusammen-

spiel von Photovoltaikanlagen und Elektro-

autos als Energiespeicher, die Strom zurück 

ins Netz speisen können, liegt enormes 

Potential. Doch die Elektrifizierung des 

gesamten Personenwagenbestands der 

Schweiz würde einen Mehrbedarf von 14 

Terrawattstunden Strom bedeuten. Das ist 

die 1,5-fache Jahresproduktion des Kern-

kraftwerks Gösgen. Bei der Ausgestaltung 

der Energiezukunft dürfen wir uns keine 

Scheuklappen anlegen – gerade angesichts 

des Ukrainekriegs und der drohenden 

Verknappung der Gaslieferungen aus Russ-

land nicht. 

Die Zahl der Autos hat sich in den 
letzten 50 Jahren vervielfacht, das 
Strassennetz wurde vergleichsweise 
geringfügig ausgebaut. Hat die 
Politik diesbezüglich geschlafen?

«Eine leistungsabhängige Abgabe 
für E-Autos wäre die fairste Lösung»

44 | electric WOW

Angesichts der langen Planungs- und 

Bauzeiten wurde sicher mit einigen 

Projekten zu spät begonnen. Die A1 

müsste mindestens zwischen Bern 

und Zürich längst durchgehend 

dreispurig sein. Wir haben enorme 

Herausforderungen in den Agglome-

rationen, wo die Autobahn gleich-

zeitig als Umfahrung und Ringstrasse 

genutzt wird, wie etwa im Raum 

Basel, zwischen Genf und Lausanne 

oder in Luzern. Gleichzeitig träumen 

links-grüne Politiker von einem lang-

jährigen Moratorium für Autobahn-

Ausbauten. Das wäre eine Katast-

rophe für unser Land.

Das Geld für die Strassen 
stammt zu einem beträchtlichen 
Teil aus der Mineralölsteuer. Wie 
werden sie im E-Zeitalter  
finanziert werden?
Eine leistungsabhängige Abgabe für Elektro- 

autos wäre sicher die fairste Lösung – wer 

mehr fährt, bezahlt mehr. So ist es ja heute 

auch bei der Mineralölsteuer. Die Umset-

zung gestaltet sich sicher alles andere als 

einfach. Deshalb bin ich froh, dass das 

Bundesamt für Strassen die Ausarbei-

tung nun in die Hand genommen hat. Wir 

können nicht erst tätig werden, wenn der 

Nationalstrassen- und Agglomerations-

fonds leer zu werden droht. Eine solche 

Abgabe darf aber keinesfalls in einem Road 

Pricing münden, was die Mobilität für alle 

verteuern würde, sondern soll lediglich das 

derzeitige Einnahmenniveau sichern. 

Ist eine Steuer für E-Autos unaus-
weichlich? 
Künftig müssen sich alle Verkehrsteilnehmer 

gleichermassen an der Finanzierung der 

Infrastruktur beteiligen. Elektroautos tun dies 

heute lediglich über die Autobahnvignette. 

Als Anschubunterstützung für diese neue, 

emissionsarme Technologie war und ist dies 

sicherlich noch vertretbar. Doch in wenigen 

Jahren werden bereits eine halbe Million 

Steckerfahrzeuge auf unseren Strassen 

unterwegs sein. Der Wandel kommt schnell, 

deshalb müssen wir heute bereits Überle-

gungen anstellen, wie wir die Finanzierung 

unserer Strassen künftig sicherstellen.

Haben Sie Erfahrungen mit 
E-Fahrzeugen? 
Ich habe schon E-Fahrzeuge auspro-

biert, aber privat habe ich noch einen 

Verbrennungsmotor. Zu Beginn 

werde ich wahrscheinlich einen Plug-

in-Hybrid fahren, um mich mit der 

Technik und dem Laden im Alltag 

vertraut zu machen. Die eigenen 

Einstellhallen-Parkplätze hat auto-

schweiz bereits seit längerem mit Lade-

stationen versehen und hatte bereits 

einige Steckerfahrzeuge in ihrer Flotte. 

Hier kann ich sicher schnell lernen, ich 

freue mich auf die Erfahrung. 

Wie steht auto-schweiz zu 
«Mobility Pricing» generell? 
Ein faires System, in dem sämtliche 

Verkehrsträger gleichmässig zur 

Finanzierung der Infrastruktur heran-

gezogen werden, unterstützen wir. 

Doch falls die Strasse über Gebühr belastet 

werden soll oder Lenkungsmassnahmen 

über den Preis ergriffen werden sollen, 

würden wir uns massiv zur Wehr setzen. 

Ein reines Road Pricing lehnen wir klar 

ab. Die Geschwindigkeit, mit der sich die 

E-Mobilität verbreitet, lässt vermuten, dass 

auch andere Technologien, wie das auto-

nome Fahren, sich schneller als gedacht 

durchsetzen. Ich kann mir gut vorstellen, 

mich eines Tages automatisiert chauffieren 

zu lassen. Doch bis dahin, so habe ich mir 

sagen lassen, wird doch noch etwas Zeit 

vergehen. Derzeit drehe ich auf jeden Fall 

noch sehr gerne selbst am Lenkrad. 

www.auto.swiss

Albert Rösti,  
Präsident auto-schweiz

Der Hauptsitz von 
auto-schweiz befindet 
sich in der Mobilcity 
in Bern.

Mercedes-AMG nimmt sich des EQE an und verhilft der rein elektrischen Limousine als  
EQE 53 4matic+ und EQE 43 4matic zu eindrucksvollen Fahrleistungen.  

Von: Fabio Simeon

Die Verlautbarung von Mercedes-Benz, eine elekt-

rische Zukunft anzustreben, hallt bis nach Affal-

terbach nach. Mit dem EQE 43 4matic und dem 53 

4matic+ verlassen Elektroauto Nummer zwei und drei die 

ehemalige Tuningschmiede.

Bei der Optik wird auf Understatement gesetzt 
Die Zeiten, in denen man AMG-Kracher an ihren 

extremen Kotflügeln, fetten Schürzen und brachialen 

Endrohren erkannte, neigen sich dem Ende zu. Die flies-

senden Linien der Mittelklasselimousine werden von 

der sportlichen Tochtermarke übernommen und nur 

marginal angepasst. Abgesehen vom Panamericana-

Kühlergrill, den optionalen 21-Zöllern und der kleinen 

Spoilerlippe am Heckdeckel unterscheiden sich die 

AMG-Modelle optisch kaum von den nicht ganz so sport-

lichen EQE-Topversionen. Im Innenraum unseres Test-

wagens thront der optionale MBUX-Hyperscreen. Schafft 

man es, sich aus dem Bann der drei Bildschirme zu 

befreien, warten wohlgeformte Sportsitze, viel Karbon-

Dieser E-Bolide rockt!

Dekor und ein neues AMG-Lenkrad auf. Letzteres erhält 

serienmässig Display-Tasten, über welche sich allerlei 

bedienen lässt – oder eben nicht. Die ungewohnte Hand-

habe sowie die vielen Menus überfordern uns anfänglich 

mehr als ein neues Smartphone-Betriebssystem. 

Vielversprechende Reichweiten
Der Frust über die tippelige Steuerung verfliegt beim 

Blick unter das Blechkleid: Hier überzeugt das aus 

AMG-Hand gefertigte Fahrwerk. Die Triebfedern für 

das verstärkte Fahrgestell sind die Leistungsangaben: 

Der 53 4matic+ verfügt über 628 PS, das «kleinere» 43er 

Modell über 476 PS. Bei den für AMG-Performance neu 

abgestimmten Batterien unterscheidet sich die Leistung 

nicht. Beide Modelle rollen mit 90,6 kWh Energiespei-

cher vom Band. Während die Energieabgabe in den 

sportlichen Fahrmodi auf maximale Leistung getrimmt 

ist, sollen im Comfort-Mode laut WLTP Reichweiten von 

534 Kilometern (beim 43er) und 526 Kilometern (beim 

53er) erreicht werden. 

64 | electric WOW

In 3,3 Sekunden auf Tempo 100
Für unsere erste Testfahrt wählen wir die neue – extra 

geschärfte – Speerspitze aus der Modellreihe. Unser 53 

4matic+ verfügt dank des Dynamic-Plus-Pakets kurzzeitig bis 

zu 687 PS und 1000 Nm. So beschleunigt er gleich schnell wie 

ein Ferrari 458 Italia vom Stand auf Tempo 100 – nämlich in 3,3 

Sekunden. Dafür, dass der Sprintmeister auch in den Serpen-

tinen nicht viel an Geschwindigkeit einbüssen muss, sorgt die 

Kombination aus Karbon-Keramikbremsen, tiefem Schwer-

punkt, optimiertem Luftfahrwerk und Hinterachslenkung. 

Fazit
Gegen die Performance des EQE 53 4matic+ kommt wohl 

keine Verbrenner-Limousine an. Dies mildert den primären 

Schreckgedanken, dass die Zeit der grossen Hubräume aus 

Affalterbach wohl eines Tages enden wird. Der Spass mit 

den beiden Performance-Business-Limousinen hat aber 

seinen Preis: den 43 4matic gibt's ab 121'300 Franken, der 

53 4matic+ kostet mit einem Basispreis von 127'400 Franken 

noch etwas mehr. 

Die roten Sportgurte geben dem EQE einen sportlichen Touch im Interieur.

Der riesige Touchscreen ist das Herzstück im Innenraum des 
Stromers.

electric WOW | 65



4   electric WOW Mediadaten 2024

Anzeigenformate und Preise - PRINT

2/1 Seite
–
S:  384 × 264 mm
R:  420 × 297 mm
CHF 9'550.–

1/1 Seite
–
S:  174 × 264 mm
R:  210 × 297 mm
CHF 5'250.–

1/2 Seite
quer
S:  174 × 130 mm
R:  210 × 150 mm
CHF 3'250.–

1/2 Seite
hoch
S: 85 × 264 mm
R: 103 × 297 mm
CHF 3'250–

1/4 Seite*
hoch
S: 85 × 130 mm
R: 103 × 150 mm
CHF 2'150.–

1/4 Seite
quer
S: 174 × 65 mm
R: 210 × 85 mm
CHF 2'150–

1/3 Seite
1-spaltig
S:  55 × 264 mm
R:  73 × 297 mm
CHF 2'350.–

1/3 Seite
quer
S:  174 × 86  mm
R:  210 × 104 mm
CHF 2'350.–

1/6 Seite*
1-spaltig
S:  55 × 130 mm
R:  73 × 150 mm
CHF 1'650.–

S: Satzspiegelformat
R: Randabfallend + 3 mm Beschnitt auf allen Seiten

* Seite kann mit Fremdanzeigen ergänzt werden. 

Alle Preise in CHF exkl. MwSt.
Preisänderungen bleiben vorbehalten.

Die Kosten der Publireportagen 
entsprechen den Anzeigenpreisen.
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Sonderplatzierungen, 
Beilagen und Beihefter
Sonderplatzierungen
2. Umschlagseite .................... CHF 5'650.–
4. Umschlagseite ................... CHF 5'650.–
1. rechte 1/1 Seite  
Werbung im Heft .................... CHF 5'450.–

Beraterkommission:
für anerkannte Werbe- und  
Mediaagenturen .....................................10%

Beilagen / Beihefter

Beilagen:
Lose eingesteckte oder aufgelegte 
Drucksachen
2-seitig ...................................... CHF 7'950.–
4-seitig ...................................... CHF 8'150.–
8-seitig ...................................... CHF 8'550.–
12-seitig ................................... CHF 8’750.–

Beihefter auf Anfrage
Für definitive Preise und Auftragsannahme 
bleibt die Ansicht eines Muster exemplares 
vorbehalten. Ab 50 g Gewicht auf Anfrage. 
Aufkleber: Preise auf Anfrage.

Höchstformat (geschlossen): 210 × 297 mm. 
Details
Format 210 × 297 mm Seitenformat
Druck 4 / 4 farbig Skala, 

randabfallend 
Bogenoffsetdruck

Papierstärke Umschlag: 170 g/m2, weiss, 
glänzend, gestrichen, holzfrei
Inhalt: 170 g/m2, weiss, 
glänzend, gestrichen, holzfrei

Ausrüstung Bogen gefalzt, im Falz 
zweimal mit Draht geheftet, 
auf 3 Seiten beschnitten, in 
Schachteln verpackt und 
bezeichnet

Übersetzung CHF 390.– pro Seite
Lieferumfang Komplette Redaktionsarbeit 

gemäss Absprache
Layout gemäss Absprache, 
Gut zum Druck, Druck

Technische Daten
Druck: Offsetdruck, 4-farbig Skala, 60er Raster
Papier: LuxoArt Samt 1,08 fachem Volumen, Umschlag 200 g/m2, Inhalt 115 g/m2

FSC Mix Credit (SQS-COC-100158), Europäisches Umweltzeichen 
(EU Ecolabel), Skandinavisches Umweltzeichen (geprüft),  
Elementarchlorfrei gebleicht (ECF)

Zertifikate: 

Heftformat: 210 × 297 mm
Satzspiegel: 174 × 264 mm
Beschnitt: Randabfallende Anzeigen auf allen Seiten  

mindestens 3 mm über das Heftformat
DM-Lieferadresse: Natalie Amrein, na@awverlag.ch

Preise electric WOW Specials
(Beilagekosten nicht inbegriffen, 40% Rabatt 
auf die AUTO&Wirtschaft und aboutFLEET 
Beilageschaltung
8 Seiten 170 g/m2 CH 20'150.–
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Preise & Formate «GRÜNE SEITEN»
Das ultimative E-Mobilitäts-Nachschlagewerk 

In den «Grünen Seiten» können die wichtigsten Key Facts über Ihr Unternehmen präsen-
tieren. Präsentieren Sie hier z. B. die direkten Ansprechpartner, Produktpalette etc. Die 
Online-Verlängerung auf www.electric-wow.ch ist bereits bei allen Printvarianten inkludiert.

RUBRIK EINTRAG: PRINT & ONLINE
Print: STANDARD-SEITE

• Adresse

• Telefonnummer

• Website

• Mail

Online: • Firmenportrait

• Präsentation der Produktpalette

• Logo

• Adresse

• Telefonnummer

• Website, Mail

• Ansprechpartner

Preis: 450.– (Pro Jahr) Printeintrag erscheint einmal jährlich in der Mai Ausgabe.
Onlineeintrag ist für 12 Monate ersichtlich.

WOW
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Onlinewerbung auf www.electric-wow.ch

electric WOW
Die Website www.electric-wow.ch bietet 
tagesaktuelle News und einzigartigen 
Content mit geballter Information zu den 
neuesten Fahrzeugen, Trends im Elektro-
mobilitätsbereich und verschiedenen 
Produkt-, Service- und Dienstleistungsprä-
sentationen. Mit dem Online-Auftritt auf 
der Landingpage haben Sie die Möglichkeit 
Ihre online-affinen Kunden direkt zu errei-
chen. Dabei haben Sie die Wahl zwischen 
klassischem Werbebanner oder auch mit 
Paid content Ihre Kunden zu informieren.

Newsletter
Im wöchentlichen Newsletter von electric 
WOW werden die wichtigsten Onlinenews 
und -Artikel zusammengefasst und an die 
zahlreichen Newsletter-Abonnenten ver-
schickt. Für einen kompakten Überblick 
über die wichtigsten E-Mobilitätsthemen 
der Woche ist der electric WOW-Newsletter 
das ideale Medium, das zudem auch auf 
mobilen Endgeräten gut lesbar ist.

Stand September 2023: 7030 User

Banner im Newsletter 
CHF 1'060.– pro Monat (4 Erscheinungen)

Bannerplatzierung 1. Stelle CHF 1'690.–

Desktop: Format Banner
660 x 66 Pixel
Datenformat: gif, jpg, png,  
Grösse: max. 100 KB

Mobile: Format Banner
300 x 50 Pixel oder  
320 x 50 Pixel
Datenformat: gif, jpg, png, Grösse: 100 KB 

Content Marketing im Newsletter* 
Belegung pro Newsletter nur einmal 
möglich
Preis pro Aufschaltung CHF 1'490.–
*Wird gekennzeichnet

nicht rabattberechtigt

BANNER IM NEWSLETTER
660 x 66 
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Onlinewerbung 2024 auf www.electric-wow.ch

NEWS

ELEKTROMOBILITÄT WÄCHST WEITER, 
JEDOCH WENIGER STARK ALS ERWARTET
Das Wachstum der Elektromobilität setzt sich fort, jedoch weniger stark wie erwartet. 
Der Anteil der Elektroautos lag laut Swiss eMobility im Jahr 2023 bei 20,9 Prozent.
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Angebot electric-wow Online
Buchen Sie ihre Onlinewerbung auf electric-wow.ch

Grösse Desktop *Grösse Mobile CHF pro Monat

Pop Up Banner 1110 x 600 Pixel 300 x 300 Pixel 2090.–
Leaderboard 728 x 90 Pixel 320 x 75 Pixel 1450.–
Wideboard 1100 x 200 Pixel 320 x 75 Pixel 1890.–
Halfpage 300 x 600 Pixel     300 x 600 Pixel 1540.–
Medium-Page 300 x 250 Pixel     300 x 250 Pixel 1010._
Wide Skyscraper** 160 x 260 Pixel ** 1290.–
Leaderboard NEWS 486 x 90 Pixel 320 x 75 Pixel 1090.–

electric-wow.ch Zugriffszahlen  
(monatlicher Durchschnitt im 2023)

Nutzer 7'368
Seitenaufrufe 23'878

Datenlieferung als gif (auch animiert), jpg, png, HTML5, Grösse max. 100Kb
*Für eine optimale Anzeige der Banner auf dem Mobile benötigen wir die aufgeführten Mobile Formate.
**wird in der Mobile–Version nicht dargestellt.

nicht rabattberechtigt Alle Preise in CHF exkl. MwSt. Preisänderungen bleiben vorbehalten.



Preise: Alle Werbeartikel 
sind pro Stück ohne 
Werbeanbringung, 
exkl. MwSt. und Porto. 
Mindestbestellmenge 
beachten. Preisänderungen 
und Irrtürmer bleiben 
vorbehalten.

Riesenauswahl an Werbeartikel:  
aw.promotional-shop.com/de

Bestellen Sie bei uns Ihre individualisierten 
Promo-Artikel zu einmalig günstigen Konditionen!

Hochwertige Drucksachen zu TOP Preisen!

210 x 297 mm
1-seitig, 4-farbig
90 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 109.–
2500 Stück ab CHF 129.–
5000 Stück ab CHF 199.–

Standardformat 85 x 55 mm
1-seitig, 4-farbig, 350 g/m2, glänzend
500 Stück ab CHF 49.–
1000 Stück ab CHF 69.–

Leinen Luxucore
2-seitig, 4-farbig, 750 g/m2

250 Stück ab CHF 350.–

Edel gerippt  
2-seitig, 4-farbig, 350 g/m2, matt
500 Stück ab CHF 189.–

50 Blatt A5 
148 x 210 mm
1-seitig, 4-farbig
90 g/m2 im Offset
100 Stück ab CHF 249.–
50 Blatt A4
210 x 297 mm
100 Stück ab CHF 415.–

Preise: bei druckfertig gelieferten Daten in CHF, zzgl. MwSt., 
Verpackung und Porto. Lieferfrist: 5–15 Arbeitstage nach Erhalt 
der Bestellung. Bezahlung: 10 Tage netto, weitere Produkte auf 
Anfrage. Preisänderungen bleiben vorbehalten.  
Gestaltung & Grafik: Auf Wunsch gestalten wir gerne Ihre 
Drucksachen. Preise für Redaktion und Gestaltung auf Anfrage.

Ob Emblem, Shopper, Roll-Up, Broschüre, 
Visitenkarte, Prospekt oder Briefpapier – gerne 
kümmern wir uns auch vom redaktionellen Konzept 
bis hin zur Gestaltung um alles!

C5 162 x 229 mm, Fenster links oder rechts
1-seitig, 4-farbig, 100 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 479.–
2500 Stück ab CHF 645.–

C4 229 x 324 mm, Fenster links oder rechts
1-seitig, 4-farbig, 100 g/m2 im Offset
1000 Stück ab CHF 599.–

A5 148 x 210 mm
2-seitig, 4-farbig 
350 g/m2, glänzend
1000 Stück ab CHF 139.–
2500 Stück ab CHF 249.–

A4 210 x 297 mm
2-seitig, 4-farbig 
170 g/m2, glänzend
1000 Stück ab CHF 139.–

A3 Format offen 420 x 297 mm
4-seitig, 4-farbig, 1 Bruchfalz
170 g/m2, glänzend
500 Stück ab CHF 199.–
2000 Stück ab CHF 359.–

Rufen Sie uns an! 
Giuseppe Cucchiara und Juan Doval beraten Sie 
gerne: T +41 43 499 18 60 oder  
E-Mail: gcu@awverlag.ch / jd@awverlag.ch

Ihr Logo, ein Motiv oder einfach der Name. Durch eine 
Veredelung verleihen Sie Ihren Textilien eine individuelle Note.

HIGHDEFINITION-TRANSFER-STICKER
Weitere Modelle und  
Farben erhältlich auf:  
www.payperwear.com 
www.jamesross.it

PREISE: Alle Textil-Produkte sind pro 
Stück ohne Werbeanbringung, exkl. 
MwSt. und Porto. Mindestbestellmenge 
beachten. Preisänderungen und Irrtümer 
bleiben vorbehalten.

ÜBER 4000  

WERBEARTIKEL

aw.promotional- 

shop.com/de

ab CHF 109.–
BRIEFPAPIER

ab CHF 49.–
VISITENKARTEN

ab CHF 479.–
BRIEFUMSCHLÄGE

ab CHF 249.–
SCHREIBBLÖCKE

awverlag.ch
info@awverlag.ch
T +41 43 499 18 60

A&W Verlag AG
Riedstrasse 10
CH-8953 Dietikon

ab CHF 139.–
FLYER

erhältlich ab 25 Stück

AB CHF 5.– PRO STICKER

jamesross.it
ab CHF 75.80

IRELAND

jamesross.it
ab CHF 48.20

MARIBOR

jamesross.it
ab CHF 25.50

POLO BORDEAUX

payperwear.com
ab CHF 19.20

ROME

ab CHF 7.30
CARBONERA
Notizbuch

ab CHF 2.40
SIGGO
Einkaufstasche

ab CHF 4.40
GUSHI
Glasflasche

ab CHF 17.70
RODIO
Laptoptasche

ab CHF 4.35
ENTELLA
Kartenhalter

ab CHF 2.15
ANDRES
Handy- und Stifthalter

ab CHF 13.80
CINTO
Thermobecher

ab CHF 2.80

CAMPODORO
Kugelschreiber

ab CHF 34.80
CAORLE
Stifthalter aus Bambus

ab CHF 24.80
GENIO
Ladegerät aus Bambus

Drucksachen
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der A&W Verlag AG (nachfolgend kurz «Verlag» genannt).
1. Allgemeines

Durch Aufgabe eines Inserates, Mengenabschlusses oder 
Wiederholungsauftrages schliesst der Inserent – schriftlich 
oder mündlich – mit der A&W Verlag AG einen Insertionsver-
trag ab. Für das Vertragsverhältnis gelten – in Ergänzung der 
Vorschriften des Schweizerischen Obligationenrechts (OR) Art. 
363 ff. über den Werkvertrag – die nachstehenden, für beide 
Partner verbindlichen Geschäftsbedingungen. Sie sollen die 
reibungslose und freundschaftliche Abwicklung der Geschäfts-
beziehungen sicherstellen. Die Insertionsbedingungen gelten 
für sämtliche Inseratedispositionen mit der A&W Verlag AG.

2. Inhalt der Inserate
Für den Inhalt der Inserate zeichnet der Auftraggeber verant-
wortlich. Der Verlag lehnt jegliche Haftung über deren Inhalt 
ab und behält sich vor, Aufträge bei Vorliegen gewichtiger 
Gründe (gesetzwidrige, offensichtlich irreführende, unwahre 
oder gegen die guten Sitten verstossende Angaben im Inserat) 
abzulehnen. Inserate, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestal-
tung nicht als solche erkennbar sind, werden vom Verlag mit 
dem Vermerk «Inserat» kenntlich gemacht.

3. Gegendarstellungsrecht
Für den Inhalt der Anzeigen übernimmt der Auftraggeber die 
vollumfängliche Verantwortung gegenüber Verlag, Behörden 
und Leserschaft. Der Auftraggeber ist dabei für die Einhaltung 
der einschlägigen gesetzlichen Bestimmungen sowie für die 
Beachtung der Richtlinien der «Kommission für Lauterkeit in der 
Werbung» verantwortlich. Er erstattet dem Verlag alle Kosten 
für allfällige Gegendarstellungen, ferner alle Kosten, die dem 
Verlag aus rechtlichen Auseinandersetzungen über Anzeigen 
bzw. Sonderinsertionsformen (Beilagen, Beihefter etc.) entste-
hen. Der Verlag ist befugt, Begehren, die er für berechtigt hält, 
anzuerkennen und dem Inserenten die Kosten zu belasten.

4. Haftung
Der Auftraggeber / Inserent verpflichtet sich unter Vorbehalt 
des eidgenössischen und kantonalen Prozessrechts, auf erstes 
Verlangen des Verlages hin, allfällige wettbewerbs-, zivil- oder 
strafrechtliche Verfahren und damit verbundene Verhandlun-
gen mit Drittpersonen, welche im Zusammenhang mit dem 
Auftrag stehen, auf eigene Kosten und auf eigenes Risiko zu 
übernehmen. Der Verlag, seine Organe, Angestellten und sein 
Hilfspersonal sind vom Auftraggeber in jedem Fall von sämt-
lichen Ansprüchen Dritter freizustellen und der Auftraggeber 
steht für den Prozessausgang oder das Verhandlungsergebnis 
vollumfänglich ein.

5. Ausgabe- & Platzierungswünsche
Für die Aufnahme von Inseraten und Beilagen in bestimmten 
Ausgaben wird keine Gewähr geleistet. Platzierungsvorschrif-
ten und -wünsche werden nach Möglichkeit berücksichtigt, 
können aber nicht garantiert werden. Nicht eingehaltene Plat-
zierungsvorschriften berechtigen zu keinen Preisnachlässen. 
Wo ein Platzierungszuschlag vorgesehen ist, entfällt dieser 
automatisch, wenn die Vorschrift nicht eingehalten werden 
konnte. Das Nichterscheinen eines Inserates sowie die Platzie-
rung an einer anderen Stelle oder in einer anderen Ausgabe 
berechtigen nicht zur Geltendmachung irgendwelcher Scha-
denersatzansprüche. Konkurrenzausschluss ist nicht möglich.

6. Redaktionelle Beiträge in Zusammenhang mit Inseraten
Abmachungen, welche das gleichzeitige Erscheinen von An-
zeigen mit bestimmten redaktionellen Beiträgen betreffen, 
sind grundsätzlich unverbindlich. Deren Nichteinhalten be-
rechtigt weder zu kostenlosen Wiederholungen der Anzeigen 
oder des betreffenden redaktionellen Beitrages noch zu Preis-
nachlässen. Der Verlag hat das Recht, Inserate und Beilagen 
ohne Angabe von Gründen abzulehnen. Veröffentlichungen im 
Textteil können bei Aufgabe von Inseraten nicht zur Bedingung 
gemacht werden.

7. Drucktechnische Mängel / Druckfehler
Der Verlag verbürgt sich nur dann für eine drucktechnisch 
einwandfreie Wiedergabe der Inserate, wenn der Auftrag-
geber einwandfreie und geeignete Druckunterlagen zur 
Verfügung stellt (Dias, Fotos, Bilddaten, Textlayoutdaten 
etc.). Namentlich für Druckunterlagen mit zu feinem Ras-
ter, zu feinen Linien, zu kleiner Schrift etc. wird jegliche 
Haftung abgelehnt. Für Fehler aus telefonischen Über-
mittlungen jeder Art oder mangelhafter Telefaxqualität 
übernimmt der Verlag keine Haftung. Für von uns zu ge-
staltende Inserate benötigen wir Dias, Originalfotos oder 
digitale Datenträger.
Bei Druckfehlern oder -mängeln ist der Verlag nur dann zu 

einer Ersatzleistung – in der Regel kostenlose Wiederholung 
der Anzeige, ausnahmsweise teilweise Rabattierung – ver-
pflichtet, wenn die Textentstellung absolut sinnstörend oder 
irreführend ist oder wenn die Werbewirkung wesentlich beein-
trächtigt ist. Kleine Fehler, gestalterische Abweichungen, Dif-
ferenzen von Farbnuancen und mangelhafter Abdruck eines 
Inserates berechtigen dagegen zu keinem Ersatzanspruch. 
Ebenso wenig kann für fehlende Codezeichen in Couponinse-
raten Ersatz geleistet werden.

8. Probeabzüge / Belegexemplare
Der Verlag liefert für alle von ihm hergestellten Inserate Probe-
abzüge, sofern dies zeitlich möglich ist und der Auftraggeber 
dies wünscht. Die Kosten trägt dafür der Auftraggeber. Der 
Auftraggeber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der 
zurückgesandten Probeabzüge. Werden diese bis zum vor-
geschriebenen Termin nicht an den Verlag retourniert, gilt der 
Abzug als vom Auftraggeber genehmigt und die Anzeige geht 
unverändert in Druck. Nach Erscheinen des Inserates können 
auf Verlangen des Auftraggebers hin bis zu 2 Belegexemplare 
kostenlos geliefert werden. Zusätzliche Exemplare werden 
verrechnet.

9. Insertionstarife / Tarifänderung
Es gelten die jeweils gültigen Insertionstarife sowie die Rabatte, 
zuzüglich 7.7 % MwSt. Bei allfälligen Preisaufschlägen während 
der Laufzeit des Abschlusses findet sofort und automatisch 
der neue Insertionstarif Anwendung (allfällige Änderungen der 
Preise, der Rabatte und des MwSt.-Satzes). Der Inserent hat 
aber das Recht, innerhalb von zwei Wochen seit Bekanntgabe 
des neuen Preises vom Vertrag zurückzutreten. In diesem Falle 
hat er nur das Anrecht auf den Rabatt, der gemäss Rabattskala 
der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

10. Preisnachlässe
Jeder Mengenabschluss (Mengenstaffel)  ist nur für Inserate 
eines einzigen Inserenten bestimmt, auch wenn verschiedene 
Inserenten der gleichen Dachorganisation (Holding etc.) ange-
hören oder sonst wie wirtschaftlich verflochten sind. 
Bei der Volumenstaffelung gewährt der Verlag den Preisnach-
lass auch titelübergreifend, sofern eindeutig ersichtlich ist, 
dass der Abschluss des Inserenten aus einem einzigen Auftrag 
stammt. Bei der Volumenstaffelung kann das Sujet und das 
Seitenformat jederzeit geändert werden, allerdings muss die 
Ankündigung der Sujet- und Formatänderung bis zum Anzei-
genschluss schriftlich vom Auftraggeber erfolgen, ansonsten 
berücksichtigt der Verlag automatisch das Sujet und das For-
mat der letzten Ausgabe. Die Druckunterlagen müssen bis zum 
Druckunterlagenschluss beim Verlag eingetroffen sein. Bei der 
Volumenstaffelung wird der Preisnachlass auf das Budget der 
einzelnen Titel berechnet. 
Die Malstaffelung bezieht sich auf Aufträge, die sich wiederho-
len, d. h. Sujet und Format können in den einzelnen Wieder-
holungen nicht geändert werden. Bei Wiederholungsaufträgen 
wird der Preisnachlass nicht titelübergreifend gewährt.

11. Laufdauer
Insertionsaufträge sind innerhalb der vereinbarten Frist abzu-
nehmen. Die Laufzeit von Abschlüssen dauert, sofern nichts 
anderes schriftlich vereinbart wird, 1 Jahr und beginnt mit dem 
Erscheinen der ersten Anzeige.

12. Vorzeitige Vertragsauflösung
Eine Vertragsauflösung ist nur möglich, wenn der Auftragge-
ber vor dem Anzeigenschluss eine schriftliche Auflösung des 
Vertrags verlangt.

13. Zahlungskonditionen
Die Rechnungen sind innert 30 Tagen ab Fakturadatum netto 
ohne Skonto zahlbar. Unberechtigte Skontoabzüge werden 
nachgefordert. 

14. Zahlungsverzug
Bei Zahlungsverzug oder ungenügenden Krediturteilen kann 
der Verlag unter Benachrichtigung des Bestellers die Inserate 
ausschalten und Vorauszahlung verlangen. Hierdurch wird die 
Abnahmezeit nicht verlängert. Bei Nachlassverträgen und Kon-
kursen wird der gesamte vertragliche Rabatt hinfällig.

15. Beanstandungen irgendwelcher Art
Beanstandungen irgendwelcher Art sind innert 10 Tagen nach 
Erscheinen und bei Rechnungen innert der gleichen Frist nach 
Zustellung anzubringen.

16. Gerichtsstand
Erfüllungsort und Gerichtsstand ist Zürich (Schweiz). Es gilt das 
Schweizer Recht.
Die vorliegenden Geschäftsbestimmungen sind überarbeitet 
und gelten für alle Erscheinungen nach dem 1.12.2006.

ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
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